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Kde konci moznosti fotografie, prichazi
na radu postprodukce

Reklamni agentury, ale i vyda-
vatelstvi, si na upravu fotografii
rychle zvykly. Fotograficka post-
produkce ale posouva vnimanifo-
tografie mnohem dal az ke grafic-
kému pojeti. Kde je jesté hranice
mezi fotografii a grafikou jsme se
zeptali fotografa Jana Brunclika.

Na svych webovych strankach pisete

v sekci postprodukce, Ze se jako

fotograf snazite resit zabér predevsim
fotografickou cestou. Pfesto vysledné
fotografie standardnim postupem
neziskate...

Mate pravdu, vSechno se nedé vyfotit a mnohdy
miuize byt velmi drahé pokouset se fesit néjaky
technicky problém fotografickou cestou, kdyz je
po ruce pocitac. Ale ja se presto pti planovani
vétsich zakazek, pti kterych je nutné uvazovat
predem o dalSich postprodukénich postupech,
snazim co nejvic véci vyfotit a co nejméné se spo-
1éhat na dalsi postprodukci. Naptiklad pokud se
ma auto na fotografii pohybovat, chci to radéji
vyfotit opravdu v pohybu a ne staticky a posléze
to resit postprodukéené, protoze vysledna fotka je

V ¢em tedy spociva kouzlo
postprodukce?

Hlavné v obrovskych moznostech, doladit celkovou
atmosféru, odstranit rusivé elementy apod. Cilem
Uprav je maximalizace vysledného efektu fotogra-
fii. D¥fve fotograf odevzdal diapozitiv a cely dalsi
proces uz Sel mimo néj.

Dnes se mnohdy fotograf sam podili na dal$im
procesu vyroby a nebo dalsi zpracovani vyzaduje
minimalné konzultace s nim. Celkové vnimam
jako velice dalezitou diskusi nad zdmérem pouziti
fotografii.

Maximalni efekt, atraktivni motiv

a zabér. To jsou parametry, které
reklamni fotografii posouvaji nékam

ke grafickému umeéni. Kde je jesté
hranice mezi fotografii a grafikou?

Urcité se fotka posouva do grafiky a grafika se
posouva do fotky. Treba ve 3D se dnes daji délat
neuveétitelné véci, které vypadaji naprosto redlné
a ve fotografii se jiz 3D vyuZiva. Treba to bude i
budouci zptlisob vyroby fotografii.

Kdo jsou nejcastéjsi klienti, kteri
vyuzivaji pokrodilejsi postprodukci
fotografii k upravam téch ptivodnich?
Reklamni agentury pro své klienty. Médni ¢asopi-
sy, které se chtéji odlisit od konkurence. Profesio-
nélni postprodukéni studia tu existovala uz v dobé

Priklad vyuziti postprodukce u fotografie. Zaklad nafocen ve studiu, vysledek upraven v pocitaci

diapozitiv, jen v mensim mnoZzstvi a perfektné
upravené fotky si v té dobé objednavali jen ti nej-
vétsi zadavatelé. Dnes je to zalezitost masovejsi
a tento trend bude pokracovat.

Domnivate se, Ze se soucasna reklamni
fotografie nebo firemni prezentace
znackovych designovych a lifestylovych
vyrobct bez postprodukce neobejde?
Fotografie se budou v profesiondlnim svété upra-
vovat stéle vice. Podivejte se tfeba na film, dnesni
zahrani¢ni seridly, jak jsou po obrazové strance
vymazlené. To bylo pred par lety nemyslitelné,
prosté by se to tenkrat nezaplatilo. Stejné to pro-
biha ve fotografii.

Naprosté vétSiny ¢asopistl a letakil se to netyka, ale
naptiklad zndmi vyrobci znackového zbozi, mobil-

postprodukce fotografii neobesli uz davno.

Jak naro¢na je samotna uprava
fotografie do vysledné podoby?
Samoziejmé velmi naro¢na, pramérny motiv pro
mé znamena cca 8-10 hodin préace, stejné se to
pohybuje, kdyZ délam rozpocty a ceny poptavam
u specialistti. Cela prace je ale také o celkové ¢asové
ndrocnosti. Jiny ¢as stravi nékdo na tipravach série
lifestylovych fotografii pro ¢asopis a tplné jiny pti
praci na néjaké velké reklamni kampani.

Jake jsou hlavni vyhody a rizika
postprodukce?

O vyhodach uz jsme mluvili, je to hlavné svoboda
projevu a nepreberné moznosti kombinaci a moz-
nosti jak umocnit vysledny obraz. Mezi nevyhody
bych zaradil odklon od klasického pojeti fotografie
a jistou uniformitu vyslednych obrazt. Navic sa-
motnou postprodukei se d4 samozrejmé fotografie
i zkazit. 1
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